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* PUESTA EN CONTEXTO.

* INSTRUMENTOS QUE UTILIZAN |
LOS GOBIERNOS.

* ENTENDIENDO A MUIJERES:
PROVEEDORAS Y COMPRADORAS.
e RESULTADO DE LA INTERVENCION.
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PERO....
VOLVAMOS

A LO QUE NOS OCUPA

Hablemos de Compras Publicas y lo
que puede hacer por las mujeres

e 3 W ('. % p, ‘
| e p’ e
A ; -

\ -

L — - - e . - —



%

REPUBLICA DOMINICANA: Poblacion por sexo y tasa de crecimiente media anusl, segin afio del censo, 1920-2010

ALGUNOS DATOS DE REPUBLICA DOMINICANA

CENSO NACIONAL DE POBLACION Y VIVIENDA 2010

Poblacion residente

Aiio censal (%) Tasa de
Total Hombres Mujeres crecimiento medio
anual
1920 894 665 445 384 448 281 0
1935 1,479,417 750,704 728,713 356
1950 2135872 1,070,742 1,085,130 244
1980 3,047 070 1535820 1511250 361
1970 4009458 2000824 2,008,634 293
1981 5,545,741 2,793,384 2,751 857 2.76
1993 7,293,390 3,550,797 3,742,593 235
2002 8562 541 4265216 4297 325 179
2010 9445 281 4,739,038 4,706,243 121

Fuente: (ensos de Poblacion, 1920-2010

Mujeres ' -

4,706,243

CONTRATACIONES
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¢ QUE REPRESENTA EL SECTOR MIPYMES PARA EL PAIS?

% ALGUNOS DATOS DE REPUBLICA DOMINICANA

Las empresas en RD son esencialmente MIPYME, y de estas muchas son de mujeres,lo

significa que su acceso a este mercado representaria un importante para el desarrollo del pais

Gd

PUBLICAS
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Compras Gubernamentales

MIPYME en RD Estudio de Fondomicro 2013 Registradas
Tipo de Empresa 2013 Empresas| Empleos |No Registradas| EIRL | SRL | SA

Microempresas 772.899 | 1.644.260 89,8%| 8,2%| 1,7%]|0,3%
Pequenas y Medianas 18.337 522.231 2,8%|34,1%|57,2%]| 5,9%
Total MIPYMEs 791.236 | 2.166.491 87,8% 12,2%
Empleo MIPYME % PEA 46,2%

Empleo MIPYME % ocupados 54,4%

CONTRATACIONES B o




% COMO IMPLEMENTAR POLITICAS DE COMPRA PARA MUJERES

w SECTOR MIPYME EN REPUBLICA DOMINICANA 2014

Género del Propietario GENERO DEL PROPIETARIO

* Mujeres 14% vs. 4.2% en el afo 2000.

* 9.8% de Incremento de la mujer como propietaria de una
pequena o mediana empresa.

« Hombres 64.9% (dos de c/3).

Femeninog

| 4.0r%

21.1% personas de ambos sexos comparten la propiedad
de las PYMES.

Fuente: FONDOMICRO 2014
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ENTENDIENDO A LAS PROVEEDORAS Y COMPRADORAS

o

MUIJERES Y ASOCIATIVIDAD EN REPUBLICA DOMINICANA

ASOCIATIVIDAD

Uno de los retos mas grande de las MIPYMES es ser cada dia mas competitivas y la
asociatividad es un mecanismo de cooperacion que presenta alternativas para realizar
actividades conjuntas, fortalecer las capacidades y afrontar un entorno cada vez mas

globalizado.
Tahla 91
Fafu'cjpm:j-.f'm del Pmpjmarir: en Asoclacion Gremuial :-:-_'-guin Actvidad de la I-'.mpre:c:ﬂ
(Distribucion Porcentual)
Manufactura Comercio Servicios Total
Pertenece a Asociacion Gremial 526 548 45.0 S0.6
Mo Pertenece a Asociacion - _ .
o - T 47.4 45.2 55.0 49.4
Crremuial
Toal 10000 10000 104,00 10000
® Direccion General
(7) CONTRATACIONES =
PUBLICAS @
Fuente: FONDOMICRO 2014 MAPRADLES 1D

de oportunidades



% ALGUNOS DATOS DE REPUBLICA DOMINICANA

t IMPORTANCIA DE LAS CONTRATACIONES PUBLICAS

éDe que hablamos cuando nos referimos a compras publicas?
Se ha estimado que las contrataciones publicas, representan entre el 28 Yy 31% del presupuesto

nacional y de este monto en RD el 20% debe ser destinado a MIPYMEs y mujeres.

Donde invierten los gobiernos:
 Pago de la deuda
 Pago de la ndmina
 Compras y Contrataciones Publicas




% ALGUNOS DATOS DE REPUBLICA DOMINICANA

C%

COMPROMISO DEL GOBIERNO EN MATERIA DE CONTRATACIONES PUBLICAS,
MIPYMES y MUIJERES

Asegurar las cuotas para
las compras a las

MIPYMES y mujeres, Q7
establecidas en la

normativa. Personas en

el Centro de
las politicas
publicas

Direccion Red
( )WW.‘ ‘ . Interamericana de
Compras Gubernamentales




ALGUNOS DATOS DE REPUBLICA DOMINICANA

anualmente, iniciando en 3.9% en el 2004, hasta un 7.2% en el 2014.

El porcentaje de las compras publicas en relacion al PIB ha ido incrementandose

~ PRESUPUESTO PIB REAL 31% PRESUPUESTO % DEL PIB A% PIB GAST
ANO (MILLONES RDS) (MILLONES RDS) DESTINADO EN GASTADO EN EN COMPRAS
COMPRAS COMPRAS

2004 121,097.50 909,036.80 35,540.20 3.9 -
2005 151,826.00 1, 020,002.0 47,066.10 4.6 17.9
2006 239,432.00 1, 189,801.9 74,223.90 6.2 34,8
2007 258,479.50 1, 364,210.3 80,128.60 5.9 -0,05
2008 300,889.20 1, 576,162.8 93,275.60 5.9 0

2009 337,088.30 1, 678,762.6 104,447.40 6.2 12.7
2010 378,997.50 1, 901,896.7 117,489.20 6.2 o)

2011 390,475.80 2,119,301.8 121,047.50 5,7 -0,08
2012 430,000.80 2,316,783.7 133,300.20 5,7 o

2013 530,846.30 2, 534,067.8 164,562.30 6,5 14
2014 613,136.00 2,648,100.8* 190,072.20 7,2 18.4

FUENTE: DIRECCION GENERAL DE PRESUPUESTO, SIGEF, BANCO DENTRAL DE LA REPUBLICA DOMINICANA,

*PROYECCION (el Banco Central espera un crecimiento del PIB real para este ano de 4.5%)

El PIB real se refiere al valor total de los bienes y servicios producidos por un pais, sin
inflacién ocurrida en el periodo respectivo
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% PUESTA EN CONTEXTO. De donde partimos?

o

Como nos organizamos para trabajar con género en un
Sistema de Compras incipiente?

CONTABAMOS CON UNA BASE LEGAL... PERO SIN IMPLEMENTAR:

G e

Art. 39. La mujer y el hombre son iguales ante la ley. Se prohibe cualquier
acto que tenga como objetivo o resultado menoscabar o anular el reconocimiento,
goce o ejercicio en condiciones de igualdad de los derechos fundamentales de

mujeres y hombres. Se promovera las medidas necesarias para garantizar
la_erradicacion de la desigualdad y discriminacion de género.
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% PUESTA EN CONTEXTO. De donde partimos?

Como nos organizamos para trabajar con género en un
Sistema de Compras incipiente?

CONTABAMOS CON UNA BASE LEGAL... PERO SIN IMPLEMENTAR:

Art. 222. El Estado reconoce el aporte de las iniciativas econdmicas populares para el
desarrollo del pais y FOMENTA CONDICIONES DE INTEGRACION DEL SECTOR

INFORMAL en la economia nacional, INCENTIVA v PROTEGE EL DESARROLLO DE LA
MICRO, PEQUENA Y MEDIANA EMPRESA, LAS COOPERATIVAS, EMPRESAS
FAMILIARES y otras formas de asociacion comunitaria para el trabajo.
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PUESTA EN CONTEXTO

Ley 340-06, mod.

Que rige el Sistema Nacional de Contrataciones Publicas (SNCP)y da atribuciones a la Direccién
General de Contrataciones Publicas, como drgano rector del SNCP

B Reglamento 543-12

Todo proceso debe ser publico desde la convocatoria. Lo que no se publique puede ser anulado.
Ademas, elaboracion y difusion de los Planes Anuales de Compras y Contrataciones (art. 6), entre
otros

s Decreto 164-13

Las Compras y Contrataciones que se deben efectuar a las Mipymes por ley, seran exclusivamente de
bienes y servicios de origen, manufactura o produccidon nacional, de haberlos.

P Direccion General Red
@ (7O CONTRRTRCIONES (3 £ e e
PUBLICAS Compras Gubernamentales
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Marco Legal de las Contrataciones Publicas




PUESTA EN CONTEXTO

Otras legislaciones vinculadas a Compras Publicas,
Mipymes y mujeres

Obliga la publicaciéon de un servicio permanente y actualizado de la informacion
relativa a licitaciones, concursos, compras, gastos y resultados

Obligatoriedad Instituciones Estatales adquirir el 15% del total de sus compras a las
MIPYMES (20% si estas son dirigidas por mujeres)

Que integra la participacion de la ciudadania a través de Comisiones de Veeduria para
observar, vigilar y monitorear los procesos de compras y contrataciones que se
ejecuten en las instituciones donde fueran integradas.

: o Direccion General Red €
g ﬂ A CONTRATACIONES % Interamericana de \)WIN
_ PUBLICAS Compras Gubernamentales s & nersees
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PUESTA EN CONTEXTO

Otras legislaciones vinculadas a Compras Publicas

Ley 423-06

Organica de Presupuesto para el Sector Publico

Ley 498-06

Que establece el Sistema Nacional de Planificacién e Inversién Pdblica en la Republica
Dominicana

Bl leyi1-12

Que establece la Estrategia Nacional de Desarrollo para Republica Dominicana al 2030.

PY Direccion General Red
- s ( ) CONTRATACIONES : Interamericana de
PUBLICAS Compras Gubernamentales




PUESTA EN CONTEXTO

Ley No.340-06 que regula las Ley No. 488-08 , que regula las
compras no limplementaday MIPYME no implementada. Trato
no establecia trato diferenciado no diferenciado a MIPYME y

Informacion no disponible: muy pocas instituciones Ausencia de publicidad
utilizaban el SIGEF (algunas del gobierno Central) desde la convocatoria

Escaso nivel técnico de las
unidades de compra

Ausencia de rendicion de
cuentas, practicas clientelares y
concentracion proveedores.
Escepticismo e incredulidad

Y DE DONDE PARTIMOS?

19 mil proveedores inscritos. No habia en RPE
identificador de genero.

Pocos procesos
registrados y solo para
fines de pago

Escaso nivel asociativo de las mipymes y B procesos de compras centralizados y
mUjerES: POCOS aSOCiadOS, sin informacion Proveedor@s Mipymes y mujeres, en
sobre sectores productivos y volimenes de | 2 grandes ciudadades: Santo Domingo

produccion. y el DN.

Procesos complejos u e
) Compras Publicas solo en

Empaquetamiento de Adjudicaciones agenda de la sociedad civil y
por temas de transparencia o
lucha contra la corrupcion

Especificaciones técnicas direccionadas y
criterios de seleccion poco razonables



% PUESTA EN CONTEXTO

DE DONDE PARTIMOS?

Partimos lo que teniamos y analizando las experiencias internacionales
para conocer la realidad de las MIPYMEs y de las mujeres para disenar una
intervencion que se adapte a la realidad del pais y que permitiera ir viendo

los avances.
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ESTUDIANDO LAS MEJORES PRACTICAS: Instrumentos que utilizan los gobiernos

- - Establecer algun tipo de
preferencia para PYMES en los
/ distintos mecanismos de
compra del sector publico

Politicas Verticales. Disponible
para cierto sector o actividad
especifica

De Preferencia

Fallas de mercado

Politicas horizontales. Disponible para cualquier sector o
actividad

llncclh l.nnl Red ‘ V
Fuente: “Compras Publicas en América Latina y el Caribe. Diagndsticoy ‘ (7 ) PUBLICAS CIONES Et] 'c”é%rg?;*i”éﬁé'?rﬂ?.memnes | \)V“N ‘

desafios. Guillermo Rozenwurcel y Gabriel Bezchinsky

TRANLAARE IVOA | ISUALDAD £X CPON nmGacey



W INSTRUMENTOS QUE UTILIZA REPUBLICA DOMINICANA

o

Se otorga preferencias. 15% de los presupuestos de
compras y hasta un 20% a MIPYME lideradas por
mujeres o donde sean accionistas mayoritarias.

,:) Politicas verticales
\Y |

PREFERENCIAS

* Previsiones legislativas
. Ley No. 488-08. Sobre MIPYME
[ J
Procesos eXCIu,SWOS MIPYN!ES Decreto No. 543-12. Reglamento de Compras
* Oferta por volumenes parciales Decreto No. 164-13. Produccién Nacional
(Lotificacion)
* Reduccion de garantias

Reduccion de garantias establecido en el Decreto 543-12
para MIPYMEs de un 10% y un 4% a un 1% para Mipyme



INSTRUMENTOS QUE UTILIZA REPUBLICA DOMINICANA

Politicas Horizontales

FALLAS DEL MERCADO -
www.comprasdominicana.gob.do

* Instrumento que facilitan el acceso a
la informaciodn clara y sencilla sobre
demandas de los organismos
publicos.

e Capacitacion tanto sobre como
vender al Estado, la normativa, etc. ,‘

- Méxima publicidad, APPs e | u llhﬂﬁ D

. Aci P APP ComprasRD €zt 2 o8
Asistencia tecnica proveedores ,‘@l -

Capacitacion sobre normativa, pliego de
condiciones y como vender al Estado

<2

del Estado



DE INDUCCION (PUSH-OUT FACTORS)

A NEANERN

ESTUDIANDO LA REALIDAD DE MIPYME Y MUJERES

k’ POR QUE UNA MUJER DECIDE EMPRENDER UN NEGOCIO?

2 TIPO DE

DE ATRACCION (PULL—IN FACTORS)

FACTORES

Surgen de la necesidad mas que de v Se originan en el deseo de contar

la oportunidad.
Son producto de la falta de oportunidades en el
mercado laboral formal (muchas veces).

Surgen de la necesidad de complementar el
ingreso familiar.

Muchos son especificos a la mujer y se vinculan
con aspectos de género en la acumulacién de

con flexibilidad
v' En respuesta a una vocacion vital o habilidad innata
v En el inicio o incorporacién a una empresa familiar

v En la identificacion de una oportunidad de un
negocio especifico.

activos y de capital humano o con la asignacioén v" Los hombres son mas propensos que las mujeres a
intrafamiliar de los recursos Yy las convertirse en empresarios en respuesta a una
responsabilidades de crianza de los hijos. oportunidad econdmica reconocida.

Fuente: Mujeres Empresarias: Barreras y Oportunidades en el Sector Privado Formal en América Latina y el Caribe, GIZ, BID y Banco Mundial, 2010.



% ENTENDIENDO A LAS PROVEEDORAS Y COMPRADORAS

PROBLEMAS QUE PRESENTAN LAS MUIJERES EN EL MERCADO LABORAL

gum—

+ Sigue habeensondesigualdad de género entre
affipresdrastoyasniisl dyegins.

 Aunque trabajen, siguen

EBﬁJI&Q?Qﬁ%&B tijuyen Ja mayoria de los
MERCADO peeDiflafias Q%Hﬁ%w?ﬁun

| ABORAL U&'%Mﬁ?@ggs CRPRANELHH por lo
n §mrPeFa ﬁ'ésnﬁpég;et%man que las de las

omesticas, y la crianza e sus
mwgres

 Las empresarias se concentran en la pequeia

y microempresa.

Direccion General Red
— ( enmcm"[s Interamericana de
P BLICAS Compras Cubernamentales
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W ENTENDIENDO A LAS PROVEEDORAS Y COMPRADORAS

%

COMO
EMPRESARIAS

ﬂ@ﬁﬁﬂ%ﬁﬁ@ﬁ%ﬁ%ﬁﬁobfe los
precedimisRias.dsdraistro de

AIRRRARY Por PP LBIRTERfsotras
E?ﬁ\lﬁﬁejos.

Direccion General Red
) CONTRATACIONES % Interamericana de
— PUBLICAS Compras Gubernamentales
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% ENTENDIENDO A LAS MUIJERES...

Realizamos encuestas

JEvey wujew?

Necesitamos tu opinion para
mejorar para ti las compras publicas.

Miembros de la Familia? 4omas50% 2-341% uno 3%

Entrevistamos a 380 mujeres. Con un margen de

Pertenece a una Asociacitn? Si 50% No 50%

g
errar dE EA] Es persona fisica o juridica? ~ Fisica34%  Juridica B6%



2%; 2% 11%; 10%

| W 1) Casada
M 2) Soltera
483 85% 3) Unidn Libre
4) Viuda

32%; 32%
. M 5) Divorciada

Nivel Educativo Encuestadas
4.7%; 5% M 4) Universitario . ‘
\

M 5) Postgrado

v 0
41.2%;41% 53.8%; 54% '
3) Medio o secundario

1) Inicial



SERVICIO DE SALUD

ALIMENTOS PREPARADOS Y CONSERVADOS

CAPACITACION

PUBLICIDAD

ARTICULOS DE LIMPIEZA, DE HIGIENE E INSUMOS DE COCINA

SERVICIOS LEGALES

CONSTRUCCION GENERAL DE EDIFICIOS

ALIMENTOS Y BEBIDAS

TEXTILES, INDUMENTARIA, OTROS ARTICULOS PERSONALES

CONSTRUCCION DE EDIFICIOS, ATENCION, MANTENIMIENTO Y SERVICIOS
DE REPARACIONES

CONSULTORIA

CONSTRUCCION Y EDIFICACION




Cantidad de Empleados que Trabajan

! ! ; !
10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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¢Esta Inscrita en el Registro de
proveedores del Estado?

19%

No Si




.....

. ‘ g
éLe Interesaria Venderle al Estado | ¢Ha participado en algun proceso de
Dominicano? compra?

-
r\_

Z <

7%

Si = No 51% 49% No = Si

93% N
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¢Si no esta inscrita en el Registro de Proveedores del Estado,
indique por qué?

No me interesa
ser proveedora
del Estado / No
considero que el
Estado sea buen
comprador o
buen pagador;

Mi producto /
servicio no se
orienta al
Estado (el
Estado no es
comprador
para mi) ;

11%

AUn no estaba
preparada / adn
no lo hice, pero
lo haré en el
futuro / esta en
proceso; 24%

Inicie el procesos
Desconocimiento

y no lo conclui /
fueron muchos del tramite /
falta de

requisitos; 8%
informacion;
45%




50%

45%

40%

- 35%

- 30%
25%
20%
15%
- 10%
5%

0%

Si es proveedora del Estado, écodmo valora su
experiencia en el mercado publico?

Buena Excelente

\

I - /
_ i &

Muy buena Mala Muy mala
) \ J

66%';_,

1

44% -
B @i 42 S S ee,
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¢Qué ha pasado con el nivel de corrupcion en las
compras publicas en los ultimos dos afios?

70% 66%

7 60%

50%
1 40%
=0 25%
20%
\
10% el
0
0%
J Decrecio Se mantuvo igual Aumento
rr 'I ‘0 " ] I .
N L TN e (U oo




i '
L

Basandose en su experiencia, le
recomendaria la participacion en el mercado
publico a otras mujeres?

. ] ——

Definitivamente Probablemente si Tal vez Probablemente Definitivamente

\ J no no
J \ J

80%

0%




60%
50%
40%
30%

- 20%

10%

0%

¢Como valora el servicio o servicios
recibidos de Contrataciones Publicas?

Bueno

Muy
Bueno

Excelente

1

98%

Malo

[

Muy Malo

I
f/
¢
.




ANALIZAMOS LAS FORTALEZAS DE LAS COMPRAS PUBLICAS PARA DISENAR MODELO DE INTERVENCION.

e Creacion a

P : > Acompanamiento
Analisis de la S | Promocién de P

: - : (EER I ERIEE
situacion MIPYME propicio para oportunidades P

Y mujeres .. ., Mercado Publico
J participacion
2 Mof o . * Capacitacion sobre

La meta es que logren vender primero y luego gestionar el apoyo para
| mejorar y aumentar su produccion
‘ .mecanismos de
{ comunicacion

Analisis de en lotes . ! ’
informacion del e Disefio procesos mas | potenciar resultados /
’ ‘ denuncias y Resolucion

mercado para F/t{ simple * Sensibilizacién a
conflictos.

identificar * Seleccion modalidad
oportunidades. " Sorteo de obras.

mujeresy

M compradores M

Mercado ‘I..\i Mercado Internacional - -
Compras DOMINICANA
www.comprasdominicana.gob.do

Nacional ‘“' (Publicos y Privados)
Mercado Publico

Esta intervencion solo es local
posible en sectores ya
articulados que lo que
necesitan es mercados




COMO IMPLEMENTAR POLITICAS DE COMPRA PARA MIPYME Y MUJERES

Q CANTIDAD DE CONTRATOS-MODALIDAD DE COMPRA
40,000
37,027
o 35,000
Analisis de la
30,000 debajo del umbral
o .7 26,737
situacion MIPYME o il

= Compra Menor

y mujeres

20,000
GENERO-CANTIDAD DE CONTRATOS
15,000
T 50,000 45,698
* Analisis del mercado 10000 45000
1bli r region
publico por region, 51000 : 40,000 34,721
rubro, monto, 35,000
, 27,377
ge n e I’O ° Cantidad de Contratos 201 30’000 .
Py T T — 000
* Identificacion de 20,000 GENERO-MONTO CONTRATADO
oportunidades para 15,000 50,000,000,000.00 P TETTE
las mujeres en el 10,000 - 45,000,000,000.00 et
. 5,000
mercado publico . 40,000,000,000.00
s 35,000,000,000.00
* Marcador Género 2012
30,000,000,000.00
pa ra |dent|f|car 25,000,000,000.00 71.535,002,929 34 H Femenino
m uje res 20,000,000,000.00 m Masculino
* Estudios de 15,000,000,000.00
M r 10,000,000,000.00
e Cad.O,y de 5,000,000,000.00
percepcion. 000

Compras Gubernamentales e ey

Madrs duf Cougpn B0

Direccion General Red ‘
(7 cwm.‘ : Interamericana de JV| ' N
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COMO IMPLEMENTAR POLITICAS DE COMPRA PARA MIPYME Y MUJERES

SENS$IBLEAANIACAONE BENBERED 5| DE READE RANION BESIRE COMPRA

Son auto gestionadas. En su autorregulacién

m
e Creacion DESDE 2013 HAN Sm Jzelps ZGMEIONES DE VEEDURfA

ambiente
propicio para
participacion

ll © Maxima publicidad
procesos
* Sub-divisién
contratos en lotes
* Diseilo procesos mas
simple

* Seleccion de . Deciden que procesos
modalidad Sorteo de

obras
* Sensibilizacion
compradoras

TRANAAREIVOA | ISUALDAD 08 OPORIUOACH
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W IDENTIFICANDO ALIADAS...I!!!!

OPINION DE MUJERES ENCARGADAS DE UNIDADES DE COMPRA
80% del personal de las unidades de compra del Estado

son mujeres. ¢QUIEN TIENE MEJOR CALIDAD A LA

70% de las encargadas de unidades de compra indican que HORA DEPROVEER BIENES Y SERVICIOS?

las mujeres tienen mejor calidad como proveedoras frente a

los hombres, y un 30% expresa que no existe diferencia

entre hombres y mujeres respecto de la calidad. 0% dijo que

los hombres tienen mejor calidad. Nadie expresé tener preferencia
Las unidades de compra destacan que las mujeres leen e o predileccién por los

interpretan mejor los requisitos de los pliegos, son mas proveedores de género
detallistas y cumplen con requisitos de calidad y tiempo mejor. masculino

Las encargadas de unidades de compra entienden que se debe
realizar un proceso amplio de induccion en materia de
género y MIPYME a todo el personal de compras del
Estado.

Y que las herramientas que se estan poniendo a su
disposicion, como el catdlogo e informacidon de ) CORTRATAGIONES %Red £SVIN

Interamericana de

proveedores por rubro es muy valiosa. e S TS oS- =




COMO IMPLEMENTAR POLITICAS DE COMPRA PARA MIPYME Y MUJERES

Programa de WAUOGIRQ&‘GEM

m RENP®RNES nacional para
0 RO )ODAIL ﬂ 0T ; ﬂejngre i mlall lioyotat fm

: ﬂu\mu [ ki

Promocion de
oportunidades

* Difusion de
informacidn sobre
oportunidades y

* Acercamiento a
las asociaciones
para potenciar
resultados I

* Sensibilizacion a

proveedorasy

compradoras

gdtmsm
a, '
- 20CI0s eﬂtre7|af~

Lunes a Viernes de 8:00 a.m. a 4.00
mujeres,

« http gcp.gob.do

|onalcon

iatecnica@dgep.gob.do

idos los Jerechos
. fyvyo
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COMO IMPLEMENTAR POLITICAS DE COMPRA PARA MIPYME Y MUJERES

Comportamiento del régimen de reclamos, impugnaciones y controversias

Acompafamiento

primera venta en el
Mercado Publico

» Capacitacion sobre
como vender al

Estado

* Asistencia Técnica

e Acceso facil a Resoluciones sobre luciones sobrg Proceglmlentos d; Medidas cautelares
mecanismos de Departa'mento ﬁ ﬁswtenma«'ﬁecmca

comunicacion
denuncias y
Resolucién
conflictos

2010 ®2011 w2012 = 2013 m2014 = Total

Las controversias que conoce la Direccion General de Contrataciones publicas, no tienen costo para las
interesadas y estan basadas en practicas, politicas y procedimientos estandares, disponible de manera
gratuita a través de los portales: www.dgcp.gob.do y www.comprasdominicana.gob.do.

( llmcm nna ONES Red ‘JV] I N
CONTRATA Interamericana de
7 PUBLICAS % Compras Gubernamentales e e
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PRODUCTOS PROGRAMA ICTAGP (ATN/ME-11074-RG)

Qf MUCHAS DE ESTAS INICIATIVAS SE HAN DESARROLLADO EN EL MARCO DEL PROYECTO.
ALGUNOS DE LOS PRODUCTOS SON :

* APPs ComprasRD Publico para la MIPYME”

* Estudio de Percepcion: “Barreras de Acceso a Comprase Catdlogo de Bienesy Servicios del Mercado Publico

Publicas de la Pequefia y Mediana Empresa — 2014- Registro de Mujeres Proveedoras del Estado

e Estudio Cuantitativo: Informe Desarrollo de Oportunidades, Resistro de Proveedores de Manufactura
en el Mercado Publico para MIPYME -2014- g
+ Plan de Accién para Mejorar el Acceso de la MIPYME, sobre”  Re8!Stro de Proveedores Metalmecanicos

todo de Mujeres al Mercado Publico. e Registro de Consultores

* Guia de Servicios de Apoyo a la MIPYME * Encuesta a Compradores Publicos sobre Percepcion de la

* Encuesta a MIPYMEs sobre acceso al mercado publico MIPYME como Proveedora del Estado

- Ruedas de Negocios del Mercado Pablico * Base de datos de MIPYMEs y asociaciones empresariales

Metodologia de calculo de concentracion de proveedores
en el mercado aplicando GINI

* Guia: “Como Aprovechar las Oportunidades del Mercado

( )cmumnfs (3 Ieramercana £5VIIN
7 t=JCo NDTJSCL.!:"YFJVY‘Q tales o]




% RESULTADO DE LA INTERVENCION

Contrataciones Publicas ha trabajado Durante los ljltimOS
para implementar la reforma del Sistema

Nacional de Contrataciones Publicas, 3 1 M ES ES
como parte de su plan estratégico. Esta

reforma desde ya puede exhibir algunos

RESULTADOS PARA LAS
PERSONAS



RESULTADO DE LA INTERVENCION

4 CRECIMIENTO DEL REGISTRO DE PROCESOS DE COMPRAS EN EL SISTEMA |
NACIONAL DE CONTRATACIONES PUBLICAS

70,000 2,000,000,000
1,800,000,000

60,000
1,600,000,000
50,000 1,400,000,000
40,000 1,200,000,000
1,000,000,000
30,000 800,000,000
20,000 600,000,000
400,000,000
10,000
200,000,000
- 0
2012 2013 2014
I Cantidad de contratos 40,583 48,437 65,980
—Monto USS 833,041,597 1,424,693,414 1,940,381,729

P Direccion General Red
@ (7O CONTRRTRCIONES (3 £ e e
PUBLICAS Compras Gubernamentales
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% RESULTADO DE LA INTERVENCION

INCREMENTO REGISTRO PROVEEDORE@S DEL ESTADO |

B ok,

PERIODO SEPTIEMBRE 2012- DICIEMBRE 2014

60,000

50,106

50,000

40,000

30,000

20,000

10,000

Agosto 30, 2012 2012 2013 2014

® Direccion General Red
@ (7)) conhaiaciones N
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RESULTADO DE LA INTERVENCION

' i CANTIDAD DE CONTRATOS POR TIPO DE PROVEEDOR 2012 A 2014

60,162

Mas Contratos a
MIPYME

En la siguiente grafica se puede
observar un incremento en la
cantidad de contratos a MIPYME
y personas fisicas y una

40,530

Menor cantidad de disminucién en la contratacion
contratos a Grandes de grandes empresas, lo que
Empresas significa una mayor distribucion

en las contrataciones
[VALOR] 7,907 5,818

Grande No grande

m2012 ®m2013 w=2014

o Direccion General Red @
¢ i ( ) CONTRATACIONES ‘ Interamericana de JV' l N
PUBLICAS Compras Gubernamentales o]
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% RESULTADO DE LA INTERVENCION

MONTOS US$ CONTRATADOS POR TIPO DE PROVEEDOR 2012 A 2014

Las MIPYME fueron los mavores proveedores del Estado

Incrementd el monto
adjudicado a MIPYME (No
incluye sorteo MINER tiene
tendencia a subir)

Gran Empresa No gran Empresa

H2012 =2013 m2014

Direccion Red
( )WW.‘ ‘ . Interamericana de
Compras Gubernamentales




RESULTADO DE LA INTERVENCION

MONTOS CONTRATADOS POR TIPO DE PROVEEDOR 2012 A 2014. (EN DETALLE)

o

2012 2013 2014
Gran Empresa $182,756,889 $182,351,625 $208,826,265
- M'PYMEi:g‘;;i:'cfi':zg:S y otras $410,022,231 $291,249,859 $723,677,840
m MIPYMES Certificadas por el MIC $222,051,745 $254,840,803 $382,611,138
B Persona Fisica $18,210,732 $696,251,128 $624,706,445

® Direccion General Red
@ (7O CONTRRTRCIONES (3 £ e e
PUBLICAS Compras Gubernamentales
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% RESULTADO DE LA INTERVENCION PARA MUJERES

B Alimentos y bebida

PRINCIPALES RUBROS CONTRATADOS A MUIJERES 2014

B Combstible y lubricantes
M Construccion y edificacion
Equipos e instumentos
B Muebles y mobiliarios

M Articulos del Hogar
B Producto Medico

B Transporte y mantenimiento

Fuente: Elaboracién propia. Basada en informacién del SCC-SIGEF

B Materiales educativos

M Textiles , indumentaria , otros articulos

B otros




% RESULTADO DE LA INTERVENCION PARA MUJERES

DISTRIBUCION GEOGRAFICA DE LAS COMPRAS A MUJERES .
Comparativa del 2006-Sept.2012 a Sept.2012-Dic. 2014 g

[@2005-Ago.2012 @ Sept.2012-Dic.2014

rmacion del SCC-SIGEF

535

348

213 208 204

i A o 141

DISTRITO SANTO SANTIAGO DUARTE LA VEGA SAN LA ROMANA SAN PEDRO PUERTO LA
NACIONAL  DOMINGO CRISTOBAL DE MACORIS PLATA ALTAGRACIA

® Direccion General Red
: . ( ) CONTRATACIONES % Interamericana de
P(lllllcls Compras Gubernamentales

TRANLAARE IVOA | ISUALDAD £X CPON nmGacey




-

<da

Incremento de la participacion de Mujeres el Mercado Publico -USS-

$300,000,000.00
$250,000,000.00
$200,000,000.00
$150,000,000.00
O—
$100,000,000.00
S-
2012 2013 2014
I MONTO CONTRATADO $94,858,357.00 $244,337,682.10 $221,192,046.07

—=—CANTIDAD DE CONTRATOS 7,102 9,324 14,448

16,000
14,000
12,000
10,000
8,000
6,000
4,000
2,000



ACCIONES REALIZADAS POR EL GOBIERNO (2012-2014)

Haciendo operativa la vision del gobierno de utilizar el poder de las compras del Estado para el desarrollo de los sectores productivos, la Direccion General de Contrataciones Publicas,
diseno procesos mas simples, contemplando la lotificacion y el trabajo especifico con sectores productivos, vinculandolos con las instituciones compradoras.

RESULTADOS OBTENIDOS DURANTE LA GESTION (2012-2014)

Con los programas del Ministerio de Educacion se han reactivado varios sectores productivos, favoreciendo la generacion de nuevos empleos:

=i TN
COMPRAS A PANADEROS | |cOMPRAS A SECTOR TEXTIL
RD$1,121,286,037 A A A RD$286,002,832.00 A A & |
USD$25,483,774 91? éé USD$6,500,064 91? 88

Dl «

USD$28,117,746 2014

-~

RD$529,743,706.00 BAAH
USD$12,039,630 2014

S

COMPRAS A ZAPATEROS

0812443959500 (O
USD$2,828,173 2013

- =

RD$162,231,315.00 éééé

USD$3,687,075 2014

COMPRAS A SECTOR LACTEO

RO52,804,139,010.00 355555885551

USD$63,731,796 2013

USD$87,968,947 2014

.....




X¥\ _ Y LO ANTERIOR APLICA PARA:
w MUNICIPALIDAD

Acercamiento
preliminar
Actores

Identificacion Levantamiento Diagnostico

Actores Estadisticas Compradores

YCLOLE2 F2(9012()

PROGRAMA DE APOYO A LAS
AUTORIDADES LOCALES Y LA Dised : Jornada de Jornada de Jornada de
isefio de Despliegue de ibilizacid ibilizacia ibilizacid
SOCIEDAD CIVIL (pASCAL) S campafia sensibilizacion § sensibilizaciéon sen§| ili ac!o.n
compradores proveedores Sociedad Civil
. } b cowblsqoLe2 3 bLoAeeqole2  § 20CI6G94 CIAI]
En 49 ayuntamientos a través del CIWDILST CSWbsys

Ministerio de Administracion
Publica. Donacidn de la Uniodn
Europea Capacitacion Capacitacion Capacitacion
Compradores Proveedores Sociedad Civil

. -

Acompafiamiento Desarrollo Rueda de
(desde PACC hasta Negocio y registro
compra sectores) | proveedores

owblg 2e6croie2) =& bLoneeqoLe?
cowbLggoLre2 bLOAG66QOLE¢ 200

b IO LI LoD ral cnrin A icPiyrin

Monitoreo ) '

.. Correcto uso Modelo de Presentacion Ajus.tes Y

indicadores ot Gestion Umbrales e mejora
PASCAL P continua \




A Y LO ANTERIOR APLICA PARA:
% REGION LATINOAMERICANA 'Y CARIBE

Suscrito acuerdo con CENPROMYPE para compartir buenas practicas en la
region SICA

Promovemos llevar estas
iniciativas a toda la region con el
apoyo de los organismos
vinculados en especial el SICA, la
RICG, y el apoyo de la Unidn
Europea

Il | ]

ki

4

S : CENPROMYPE @Cenpromype_sica - 17 de sept
. <...;;.ﬁ;,.;.~;,. Autoridades de CENPROMYPE determinan relevante el abordaje regional de )Y
- R Compras publicas y MIPYME. @YokastaGuzman @iamendez /4

Abrir

o e e e S e e s L+ Can e D

ELSALVADOR ~ HONDURAS  NICARAGUA  COSTARICA PANAMA ECUADOR BRASIL

ALEMANIA ESTADOS UNIDOS
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Y LO ANTERIOR APLICA PARA:

CONSTRUCCION AGENDA PARA VINCULAR PEQUENOS g*i‘g"’fﬁ“"ﬁ"*?
PRODUCTORES A LAS COMPRAS PUBLICAS G
El Foro Internacional de Q
Articulacion de Politicas ﬁfm

Inclusivas de Pequenos g

lNTERNAClONAL Productores a las Compras AT

Articulacion de Politicas Inclusivas de Pequerios Publicas
Productores a las Compras Publicas




W Y LO ANTERIOR APLICA PARA:

%4

De lo que se trata es de construir una agenda comun donde las
compras, por los recursos que involucran, se conviertan en una
verdadera politica pues el Estado no puede comprar sin medir el
impacto socio econéOmico que genera.
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% Y LO ANTERIOR APLICA PARA:

CONCLUSIONES
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Las mujeres estan mas dispuestas
cuando entienden que hay
mecanismos transparentes




Cualquier proyecto debe tener un gran
componente destinado a fortalecer la
asociatividad




Para trabajar con las MIPYME y mujeres,

es necesario conocer sus necesidades y

potencialidades, para adaptar polfticas
que les beneficien m\




W CONCLUSIONES

1. Recetas, no las hay. Cada pais debe trabajar con las herramientas que cuente y
avanzar y mejorar.

SOBRE LOS MODELOS DE INTERVENCION |

2. La difusion y socializacion de las informaciones de los procesos de compras son
fundamentales ya sea a través de canales normales o no tradicionales: que compra el
Estado? Donde compra? .

3. La voluntad politica es imprescindible pero no suficiente. Hace falta mucho trabajo vy
perseverancia.

4. En el peor de los escenarios, mejorando el SNCP mejoran las oportunidades para las
mujeres. Escuchemos lo que les preocupa, cuales son sus inquietudes; capacitemos a
las unidades de compras. Solo pensamos en las autoridades de mas alto nivel, pero
resulta que las unidades de compras tienen incidencia.

: o Red @ P
CONTRATACIONES C[’j he g ot
GO e e 2N
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W CONCLUSIONES

SOBRE LOS MODELOS DE INTERVENCION |

La reforma de los sistemas nacionales de compras publicas, es mas que una reforma de la
administracion financiera. Es una reforma de toda la administracién, para ofrecer
oportunidades a las MIPYMEs, mujeres, etc. Y para entregar mejores bienes, servicios y
obras.

Aprender que son reformas a mediano y largo plazo, por lo complejas, y por tanto la
introduccion de lo que denominan ganancias rapidas “quick wins”, resulta imprescindible.

Hay que capacitar y apoyar el cambio de cultura que esto implica. Para las instituciones es
mas facil comprar a grandes empresas y hay que sensibilizarlas en la importancia de una
compra sostenible que abarque los criterios sociales, econdmicos, medioambientales y de
innovacion.

Direccion General Red
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CONCLUSIONES

SOBRE LAS MUJERES Y EL MERCADO PUBLICO :! )

8. Si no tenemos la perspectiva de género incorporada en la legislacion de compras publicas,
identifiquemos donde esta. En la Constitucidon? En las leyes de planificacion e inversidon publica? En
las leyes de las municipalidades? En las convenciones internacionales suscritas y ratificadas? En
muchos casos hay una disposicion que permite hacer la vinculacion. Busquémosla y trabajemos con
lo que tengamos.

9. En general las mujeres prefieren tener flexibilidad horaria y no un trabajo con mucha carga fija de
horas. Es por eso que también el mercado publico es la opcidn.

10. Hay que desmitificar las compras: El Estado compra lo que tod@s compramos en nuestros hogares,
pero por el volumen es un gran comprador. Lo que nos muestra el mercado publico es que si hay una
demanda hacia Mipymes y mujeres, habra ofertas de Mipymes y mujeres. Difundir sus
oportunidades en el mercado publico es fundamental.

11. En el trabajo de Mipyme y mujeres se necesita ademas, la articulacion del sector publico y el sector
privado. Los proyectos de esta naturaleza deberian prever incentivos para todos los actores.

; ( ® Eacclnnnanu!s Red ‘JWIN V"V A
§ 0 v NTRATA Interamericana de .
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W CONCLUSIONES
% SOBRE LAS MUJERES Y EL MERCADO PUBLICO |

12. Resulta necesario trabajar la calidad de la asociatividad. Es muy dificil llegar a cada
MIPYMEs y mujer, se necesitan las asociaciones, cooperativas, federaciones,

confederaciones, para avanzar.

13. Vincular a las compradoras, las lideres de las instituciones que compran en el proceso.
Hemos iniciado con la sensibilizacion y las mujeres proveedoras son las primeras que

sienten el cambio de actitud y no lo pueden creer.

14. Con los municipios hay que realizar el mismo trabajo y el impacto es mas medible. Trabajar

a nivel de los municipios es trabajar con la gente.

15. La RICG es una red de buenas practicas y tenemos por tanto que aprender de los que mas

han avanzado.

, ( P ) Eaecm sma s Red ‘JV‘ N V’ %
. . : Int d .
@) 7 mmmeme (et .., SVIN g

TRANUAAREIVOA | ISUALDAD 0F OPORIUIOACH



RDS1 00
ES IGLIAI A
11SS42 00

RDS1R MILIONES
FS IGLIAI A
11S$775 MII

RDS27 MILLONES
ES IGUAL A
USS1.2
MILLONES

“Trabaja igual o mas que un hombre”
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Il PREGUNTAS?

Para mas informacion sobre nosotros, siguenos...




